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RESUMO: A presente pesquisa centrou-se na analise de materiais publi-
citarios impressos, mais precisamente em anuncios publicitarios, veicu-
lados nas revistas produzidas em Umuarama-PR e regido, no periodo de
2010 a 2018, a fim de verificar o potencial comunicativo das mensagens.
O foco da analise s8o os aspectos linguisticos e semioticos, bases fun-
damentais para revelar o processo discursivo desse material do ponto de
vista da linguagem e de suas interfaces do meio de comunicagao (a midia
revista) com o sujeito produtor (o codificador da mensagem). Em relagéo
a esses aspectos, foi analisada a dindmica discursiva de quatro revis-
tas produzidas em Umuarama/PR, sendo elas: Viajar ¢ preciso; Radar
Umuarama; Territorio Feminino; e Vitrine Concept, € uma produzida na
cidade de Cianorte/PR, a revista Lar. Este estudo descreve, portanto, o
perfil, tanto do ponto de vista do segmento de comunicag@o quanto da di-
namica discursiva de cada uma dessas revistas mencionadas e também de
quatro antincios impressos, sendo eles: Escola Satélite, Jamel, Dr. Thiago
Iria e Casa Toesca.
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THE INTERFACES OF MAGAZINE MEDIA WITH THE
PRODUCER SUBJECT IN THE REGIONAL SCENARIO: AN
ANALYSIS OF DISCURSIVE CONSTRUCTION AND ITS
FORMS OF EXPRESSION

ABSTRACT: This study was based on the analysis of advertising prin-
touts, more specifically the ones posted in magazines produced in the city
of Umuarama, Parana, and nearby towns, from 2010 to 2018, in order
to verify the communicative potential of their messages. The analysis is
focused on the linguistic and semiotic aspects, essential to the disclosure
of the discursive process for this type of material, regarding the point of
view from the language and its interfaces with the means of communi-
cation (the magazine media), along with the producer (the message codi-
fier). Concerning these aspects, the discursive dynamic of four magazines
produced in the city of Umuarama/PR was analyzed. They are: Viagjar é
preciso; Radar Umuarama; Territorio Feminino; and Vitrine Concept; as
well as one magazine produced in the city of Cianorte, also in the state
of Parana: Lar. Therefore, this study describes the profile, both from the
communication point of view and from the discursive dynamic of each
of the aforementioned magazines, and also four printed advertisements,
which are: Escola Satélite, Jamel, Dr. Thiago Iria, and Casa Toesca.
KEYWORDS: Discursive Construction; Linguistic and Semiotic As-
pects; Print Magazine; Regional Media; Umuarama.

LAS INTERFACES DEL MEDIO DE COMUNICACION
REVISTA, CON EL SUJETO PRODUCTOR, EN EL ESCENARIO
REGIONAL: UN ANALISIS DE LA CONSTRUCCION
DISCURSIVA Y SUS FORMAS DE EXPRESION

RESUMEN: Esta investigacion se centrd en el analisis de materiales pu-
blicitarios impresos, mas precisamente en anuncios publicitarios, vehicu-
lados en revistas producidas en Umuarama-PR y region, en el periodo de
2010 a 2018, para verificar el potencial comunicativo de los mensajes. El
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enfoque del analisis fueron los aspectos lingiiisticos y semioticos, bases
fundamentales para revelar el proceso discursivo de ese material desde el
punto de vista del lenguaje y sus interfaces del medio de comunicacion
(revista) con el sujeto productor (el codificador de mensajes). Con res-
pecto a esos aspectos, se analizo la dinamica discursiva de cuatro revistas
producidas en Umuarama / PR, a saber: Viajar é preciso; Radar Umuara-
ma; Territorio Feminino; y Vitrine Concept; y una producida en la ciudad
de Cianorte / PR, revista Lar. Por lo tanto, este estudio describe el perfil,
tanto del punto de vista del segmento de comunicacién como de la dina-
mica discursiva de cada una de esas revistas mencionadas y también de
cuatro anuncios impresos, a saber: Escola Satélite, Jamel, Dr. Thiago Iria
y Casa Toesca.

PALABRAS CLAVE: Construccion Discursiva; Aspectos Lingiiisticos
y Semioticos; Revista Impresa; Medios Regionales; Umuarama / PR.

1 INTRODUCAO

Uma pesquisa que investigou a produgao de revistas locais apon-
tou que esse foi um dos meios de comunicagdo que mais se desenvolve-
ram nas ultimas duas décadas na regido de Umuarama-PR. O estudo re-
velou que a revista mais antiga produzida em Umuarama-PR data do ano
de 1965. Entre 1996 e 2010, foram produzidas e langadas nessa cidade
dezessete titulos de revistas, em diferentes segmentos. (NASCIMENTO;
OLIVA, 2011). Vale destacar que depois de 2010 outras revistas foram
langadas. Outro ponto que vale mencionar € o curto tempo de permanén-
cia de veiculag@o de algumas delas no mercado de comunicacao.

O presente estudo analisou os mecanismos discursivos, e seus
desdobramentos, de antincios publicitarios produzidos para veiculagdo
na midia revista, tanto do ponto de vista linguistico como do semio6tico.
Os desdobramentos dos mecanismos discursivos aqui analisados focali-
zam 0s seguintes aspectos: de linguagem das revistas como uma opgao
de midia regional; as estratégias e estruturas discursivas da comunicagao
publicitaria; a segmentag@o de publico de uma revista; o potencial de co-
municacdo das capas das revistas; o perfil conceitual de uma revista na
construgdo do seu espago publicitario; e a construcdo da mensagem na
produgdo de antncios publicitarios.

Das revistas langadas entre 2010 e 2018, foram selecionadas cin-
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co para serem analisadas. Quatro delas produzidas na cidade de Umua-
rama/PR, sendo elas: Viajar é preciso; Radar Umuarama; Territorio Fe-
minino; e Vitrine Concept; e a outra revista, intitulada Lar, produzida na
cidade de Cianorte/PR. Sera apresentada uma analise do perfil de cada
uma delas, focalizando os aspectos discursivos e também suas formas de
expressdo, em relagdo ao seu segmento de comunicagdo. Na sequéncia, a
analise de quatro anuncios: Escola Satélite, Jamel, Dr. Thiago Iria e Casa
Toesca.

2 O MEIO DE COMUNICACAO REVISTA COMO MIiDIA RE-
GIONAL

Embora novos formatos de veicula¢ao da informagao entram em
cena na era digital, a revista impressa ainda ¢ um meio de comunicagao
que vem se expandindo nas ultimas décadas, em especial como midia
local e regional. Moreira et al. (1996, p. 292) definem revista como um
“meio de comunicagdo e propaganda impressa, de publicagdo periddica,
em que sdo divulgados artigos, reportagens e outras matérias de interes-
se geral ou setorial”. Uma revista impressa pode ser folheada diversas
vezes, e, em relagdo a isso, pode-se dizer que a revista ndo é descartavel
facilmente.

Segundo Sant’Anna (2001, p. 209), “a revista pode ser lida com
mais vagar, e tem maior percentualidade de leitores por numero”. E com
essas caracteristicas, os aniincios publicitarios nela contidos ficam em ex-
posicao por um tempo mais longo. Esse meio de comunicagdo, a revista,
despontou na cidade de Umuarama/PR na década de 1960.

Incialmente, vale recuperar um pouco da historia dos meios de
comunica¢do em Umuarama/PR. Fundada em 25 de junho de 1955, seu
primeiro veiculo (oficial) de comunicacgao foi o jornal “A Gazeta de Umu-
arama”, langado em 26 de dezembro de 1961, tendo como diretor proprie-
tario Lucio Pipino. Segundo estudos de Nascimento e Oliva (2011, p. 59),
os mesmos produtores desse jornal lancaram em junho de 1965 uma edi-
cdo especial de uma revista, intitulada “A Gazeta de Umuarama”. Tem-se
ai uma marca embrionaria desse meio de comunicagao nessa cidade. Mas
s06 no ano de 1996 surgiu uma revista de periodicidade trimestral, Atua-
lissima, com um perfil de mostrar a sociedade umuaramense, e que esteve
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em circulagdo até o ano 2000. (NASCIMENTO; OLIVA, 2011, p. 62).

Na cidade de Umuarama/PR, essa midia tem crescido a passos
largos. Um dos fatores influenciadores para esse crescimento ¢ a demanda
de mercado. Segundo Peruzzo (2005, p. 73), “aproximadamente na se-
gunda metade dos anos 1990, no Brasil, a midia regional e local comeca
a chamar a atencao pelo interesse demonstrado pelos segmentos de publi-
cos locais e regionais”.

Entre o periodo de 1996 a 2010, Nascimento e Oliva (2011, p. 62)
evidenciaram as seguintes produgdes de revistas na cidade de Umuarama/
PR: Atualissima (1996); Personalidades em Destaque (1998); Afinal de
Contas! (1999); Saude (2004); Imagem (2006); W (2006); Metamorfose
(2006); Senha (2007); Autoclasse (2009); Meu Carro (2009); Requin-
te (2009); Aplause (2009); Guia Umuarama (2009); Kids Mais (2009);
Casa Decor (2010); Odontologia em Foco (2010); Estética e Bem-Estar
(2010). Se somada toda a produg@o de revistas, em variados segmentos,
entre 1996 a 2010, foram langados dezessete titulos, sendo nove deles
entre maio de 2009 a julho de 2010.

A partir dessa data até o ano de 2018, o presente estudo eviden-
ciou o langamento de treze titulos, conforme seguem mencionados: E
Rodeio (2010); Acelerando (2011); Imobiliario Parana (2014); Territoério
Feminino (2014); Vitrine Concept (2014); Guia Automax (2015); Radar
(2015); Viajar € Preciso (2015); Corpo em Forma (2015); Obra (2016);
Guia Saude Atual (2016); Seu Direito / Dr. Direito (2016); Portal Saude
(2017); Foco+ (2017); e AMU (2018).

Da lista de revistas lancadas entre 1996 a 2010, seguem em cir-
culacdo regular até a data pesquisada, ano de 2018, quatro delas: Sat-
de, W, Kids Mais e Casa Decor. Daquelas lancadas entre 2011 e 2018,
mantém-se em circulagdo, no formato meio impresso, as revistas: E Ro-
deio (2010); Territério Feminino (2014); Vitrine Concept (2014); Viajar
¢ Preciso (2015); Guia Saude Atual (2016); Portal Saude (2017); Foco+
(2017); e AMU (2018).

Dessas revistas pesquisadas em Umuarama/PR, foram selecio-
nadas quatro delas, e também uma produzida na cidade de Cianorte/PR,
para a analise de seus perfis discursivos, focalizando as interfaces do meio
de comunicag¢ao (a midia revista) com o sujeito produtor (o codificador da
mensagem). Para a verificagdo do cenario da comunicagao publicitaria do
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ponto de vista da linguagem e seu potencial comunicativo, foram analisa-
dos quatro antincios veiculados nessas revistas regionais.

2.1 REVISTA VIAJAR E PRECISO: A DINAMICA DISCURSIVA
DA COMUNICACAO PUBLICITARIA

Dois pontos a considerar sobre a midia revista. O primeiro se
refere a expansao desse meio de comunicagao, isto €, o crescente nimero
de titulos langados nas ultimas décadas, sendo a maior parte deles como
midia local e regional. O segundo ponto € que, com o avango tecnologico,
esse meio de comunicagdo que antes era s impresso, agora se apresenta
em novo formato, o digital. Este estudo observou a dindmica do discurso
da revista Viajar é preciso, e a proposta de analise centrou-se no forma-
to impresso. A dinamica discursiva ¢ o entrelagamento das linguagens
verbal e visual, isto é, o conteudo escrito e as imagens fotograficas que
compdem o(s) discursos(s) da revista.

Figueiredo (2005 p. 93) esclarece que “a revista € a midia com
melhor qualidade de impressao. [...] Em geral, revistas sdo impressas em
papel couché, que, pelo seu brilho natural, enriquecem e embelezam a
imagem”. Se comparadas as producdes atuais de revistas produzidas em
Umuarama/PR a primeira revista lancada em junho de 1965, 4 Gazeta de
Umuarama, verifica-se a transformagao ocorrida resultante das atualiza-
das técnicas de produgdo e as tecnologias avangadas.

Passadas cinco décadas, a revista Viajar é preciso ¢é fruto dessa
nova era tecnologica de produgdo. Langada em julho de 2015 por Alan
Denis Sobrinho, a revista tem como segmento viagens e intercambios.
Com sede na cidade de Umuarama/PR, a producdo da revista ¢ resultan-
te do trabalho de alguns profissionais diretamente ligados a empresa e
de outros colaboradores externos. A impressao ¢ realizada na cidade de
Maringa. Sua segunda edi¢do foi lancada em junho de 2016, com uma
tiragem de 2500 exemplares e com 83 paginas, sendo oito a mais em
relacdo a primeira edi¢do. A distribui¢ao é gratuita, em clinicas em geral,
empresas locais e da regido.

Seu conteudo traz o cenario das viagens, no Brasil e exterior,
realizadas pela sociedade umuaramense e também da regido. Sdo ima-
gens fotograficas dos turistas tendo como plano de fundo o local visitado.

Educere - Revista da Educagao, v. 19, n. 2, p. 363-391, jul./dez. 2019 ISSN 1982-1123



NASCIMENTO, S. M. M. do. et al. 369

Ancorando a imagem, segue um texto de referéncia sobre os viajantes
e o destino da viagem. Nesse sentido, a dinamica discursiva se constroi
nesse entrelacamento de imagem e texto, tornando o conjunto discursivo
que tem um proposito informativo (quem viajou para onde), em um anin-
cio publicitario. Ou seja, uma divulgagdo da imagem pessoal, inclusive
somada a imagem da atuacdo profissional do turista, o que no discurso
publicitario equivale a projecdo de uma marca.

Esta revista interrompeu sua circulagdo por um periodo depois
de sua segunda edicao, voltando posteriormente no final do ano de 2018
com sua terceira edi¢do trazendo uma proposta renovada, uma delas em
relagdo a periodicidade, mais sazonal.

2.2 REVISTA RADAR UMUARAMA: SEGMENTACAO VARIADA

Em linhas gerais, o meio de comunicag@o revista se difere do
jornal por ser uma publicagdo com outro critério de periodicidade, pelo
formato e tematica variados, e pelo tratamento visual (NASCIMENTO
2002, p.18). Scalzo (2004, p. 12) explica que “a revista & também um
encontro entre um editor e um leitor, um contato que se estabelece um fio
invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda a construir
identidade, ou seja, cria identificagdes, da sensagdo de pertencer a um
determinado grupo”. Essa identidade ¢ resultado da segmentacao adotada
por um meio de comunicagao.

Esta analise focalizou o perfil comunicativo da revista Radar
Umuarama, produzida na cidade de Umuarama/PR, do ponto de vista de
seu estilo de segmentacdo. Foram analisadas suas sete edi¢des lancadas,
considerando os seguintes aspectos: o perfil comunicativo desse meio de
comunicacdo; a padronizagdo grafica; o conteudo; a frequéncia e a seg-
mentagdo de mercado dos anunciantes; e regularidade de contetidos nas
edicoes.

A revista Radar Umuarama foi langada na cidade de Umuarama/
PR, em cinco dezembro de 2015. Como o préprio nome sugere, busca
fazer uma varredura e levar informagdes abordando variados géneros de
conteudo, em suas publicacdes. Idealizada pelo jornalista Paulo Camar-
go, essa revista foi até sua sexta edicdo uma publicagdo mensal. A partir
de sua sétima edicao, a periodicidade passou a ser bimensal. O numero
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de paginas dessas edi¢des variaram entre quinze a vinte. Em relagdo ao
conteudo publicado, tanto nas matérias quanto nos antincios publicitarios,
verifica-se uma diversidade de segmentos, ou seja, nao ha especificidade
de segmentacao.

Os anunciantes sdo empresas publicas e privadas e profissionais
de areas variadas. Ha antncios de restaurantes, 6rgaos publicos, empresas
de varios segmentos, como também informativos sobre horarios de trans-
porte publico e hospitais de plantdo em todas as suas edicdes. A tiragem
mensal ¢ de dois mil exemplares em média por edi¢cdo publicada, impres-
sos na Grafica Arenito, localizada em Umuarama/PR, sendo esta um dos
anunciantes da revista.

Segundo seus produtores, ndo ha critério quanto o destaque da
capa. A distribuicdo ¢ gratuita, feita em estabelecimentos publicos, lojas,
autarquias, institui¢cdes de ensino e outras areas, como as clinicas médicas
e odontologicas da cidade de Umuarama/PR e regido.

Quanto a producao, todas as etapas sdo realizadas por Paulo Ca-
margo, sendo a diagramagdo, a venda dos espagos, distribuicao e pla-
nejamento das edi¢cdes. Se comparada as outras revistas em circulagao,
em Umuarama/PR, verifica-se que a Radar Umuarama tem esta configu-
ragdo, ndo se apresentar com uma segmentacao especifica, e sim trazer
segmentos de mercado variados em uma mesma edigao.

Constata-se que ndo ha uma padronizacdo quanto a identidade
visual da propria revista, havendo assim uma mudanca entre uma edigao
e outra. Contetidos como horarios de Onibus, receitas culinarias, e lista
de hospitais de plantdo, permanecem em todas as edigdes como contetido
fixo.

A revista Radar Umuarama, em relagao ao seu estilo de segmen-
to, estd na contramdo das demais revistas produzidas nessa cidade. Pois
as outras revistas expressam, como posicionamento de sua marca, um
segmento de comunicagdo especifico, isto €, para uma area mais especi-
fica de mercado.

2.3 REVISTA LAR: UMA MIDIA SEGMENTADA PRODUZIDA
EM CIANORTE/PR

Para ampliar a compreensdo do modo como o meio de comunica-
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cdo Revista articula sua linguagem no seu contexto de atuagdo, foi anali-
sada uma revista produzida em Cianorte. Fundada em 26 de julho de 1953
pela companhia Melhoramento Norte do Parana. A cidade de Cianorte
comecou a prosperar a partir da terra e da cultura do café (CIANORTE/
PR). Posicionou-se como uma das mais promissoras cidades do Parana,
destacando-se no segmento de confec¢do e moda. Conhecida como Capi-
tal do Vestuario, tornou-se o maior polo atacadista do Sul do pais. Com a
demanda do mercado, pelo desenvolvimento econdmico, abriram-se por-
tas para outros setores segmentados, além da moda. Esta analise centrou-
-se no perfil da Revista Lar, em relacdo ao seu segmento de comunicagao.

Segundo Sampaio (2003, p. 100), “os anincios em revistas ofe-
recem o beneficio do direcionamento preciso para muitos segmentos de
consumidores”. Quando se produz uma revista, define-se para quem ela
vai se dirigir, ou seja, para qual publico seu contetido sera de interesse.
Entre as caracteristicas da midia revista esta sua segmentagdo de merca-
do. Moreira et al. (1996, p. 298) definem segmentagdo de mercado como
“o processo de classificar clientes em grupos com necessidades, caracte-
risticas e comportamentos diferentes”.

Com base na analise dos exemplares publicados da Revista Lar,
este estudo tragou o perfil dessa midia cuja distribui¢do € regional, isto €,
em Cianorte/PR e cidades circunvizinhas. A Revista Lar, idealizada pelo
publicitario Renan Corteze, foi lancada em 11 de dezembro de 2014. A
sede da revista estd localizada na cidade de Cianorte/PR. Voltada para o
segmento de engenharia, arquitetura, design de interiores e /ifestyle (es-
tilo de vida), essa midia divulga antincios de marcas, produtos e servigos
de empresas locais e regionais.

A finalidade basica de um anuncio ¢ informar, convencer, per-
suadir segmentos de publicos em relagdo a ideias, servicos ou produtos.
(MOREIRA, et al., p. 32). A Revista Lar se langou com uma periodicida-
de regular (quadrimestral) e uma tiragem de quatro mil exemplares, que
sdo distribuidos gratuitamente em empresas e clinicas (satide e beleza) da
regido de Cianorte/PR.

Para a producao do conteudo dessa revista, varios profissionais e
colaboradores estao envolvidos, tais como: diretor, produtor, comercial,
financeiro, jornalista editor, jornalista entrevistador, jornalista colunista,
revisor de texto, trend travel (colunista de viagem), fotografo de capa e de
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matéria, assessor psicoldgico, assessor de gestdo de equipe, assessor gra-
fico, produtora de moda, designer grafico, retouching (retoque) de capa
e interno.

Em relagdo ao critério adotado para a produgdo da capa, a pre-
feréncia ¢ dada aos profissionais da area de arquitetura, a fim de confe-
rir credibilidade e compromisso formal com o leitor. Criar critérios para
construir o discurso de uma revista ¢ um dos aspectos que contribuem
para fortalecer e manter a segmentacdo adotada por esse meio de comu-
nicagao.

2.4 REVISTA TERRITORIO FEMININO: ANALISE DAS CAPAS
EM RELACAO AOS SIGNIFICADOS INTERATIVOS NA RE-
PRESENTACAO DO OLHAR

A revista impressa ¢ um veiculo de comunicag@o atemporal e
com maior tempo de vida, ja que o leitor € quem decide quando e quantas
vezes vai (re)ler. Segundo Figueiredo (2008, p. 40), a revista “é¢ a midia
com a melhor qualidade de impressao”. Resultante de um investimento
técnico, grafico e estético, as capas de revistas sdo o seu principal ponto
de atragao.

O numero de revistas produzidas em Umuarama/PR tem crescido
nas ultimas duas décadas. Entre as revistas langadas nos tltimos anos,
estd a Territorio Feminino. Realizou-se uma analise das capas da revista
Territorio Feminino, considerando os aspectos discursivos representados
pela imagem (fotografia das modelos) fundamentando-se na gramatica do
design visual e a relagdo de interatividade.

A revista Territorio Feminino foi lan¢ada na cidade de Umuara-
ma/PR em junho de 2014. Com edi¢des trimestrais, seu conteudo aborda
assuntos relacionados ao universo das mulheres. Este estudo analisou sete
capas das edigoes ja veiculadas. Das modelos que posam para a capa, seis
delas sdo de Umuarama/PR e uma, de Cianorte/PR. O aspecto analisado
¢ o direcionamento do olhar das modelos as quais, neste estudo, serdo de-
nominadas de atores sociais, isto €, o sistema do olhar dos atores sociais.

A gramatica visual do design compreende o engendramento dos
elementos visuais na composi¢@o da imagem. Essa analise se fundamenta
na fun¢do de interatividade, que segundo Kress e van Leeuwen (2000
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apud PUC RIO, p. 66), ha uma dupla interacdo, a primeira entre os pro-
prios elementos visuais que compdem a imagem, e a segunda interacao
entre quem produz e quem vé. Das sete modelos, apenas uma delas ndo
esta com o olhar direcionado diretamente para o observador.

Segundo Kress e van Leeuwen (2000 apud PUC RIO, p. 67), “o
observador pode depreender dessas imagens significados relacionados as
crencas, ideologias e visdes do mundo do produtor, e dessa forma o ob-
servador e produtor acabam por interagirem”. O vinculo direto do olhar
chama o observador para interagir. O olhar direto envolve o observador.
Ja o olhar indireto da modelo cria uma reagdo em que o objeto representa-
do (a modelo) torna-se objeto de escrutinio do observador (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2000 apud PUC RIO, p. 70).

Este aspecto ¢ um exemplo da referéncia conceitual deste estudo
em relagdo a linguagem (o discurso) e suas interfaces (a revista) com o
sujeito produtor (responsaveis para produgio da revista). E a forma como
o produtor da capa (o fotdgrafo e designer) constroi o discurso, que neste
caso interage como o leitor (o observador). E um dialogo que se poten-
cializa a partir do estreitamento no ato de comunicagdo entre produtor e
leitor.

2.5 REVISTA VITRINE CONCEPT: PERFIL CONCEITUAL DE
COMUNICACAO

A midia revista traz consigo algumas peculiaridades, o que faz
desse veiculo um meio muito eficaz quando se quer alcangar um publico-
-alvo definido. Moreira et al. (1996, p. 292) definem revista como um
meio de comunicagdo “de publicagdo perioddica, em que sdao divulgados
artigos, reportagens e outras matérias de interesse geral ou setorial”. O
foco desta analise € a revista Vitrine Concept, apresentando o seu perfil
conceitual em relacdo aos aspectos que envolvem a comunicagdo publi-
citaria.

As revistas produzidas em Umuarama, a maioria com periodi-
cidade trimestral, contribuiram na ampliagdo dos espagos publicitarios,
nos quais variados nichos de mercado anunciam seus produtos, servigos e
marcas. Figueiredo (2005, p. 95) afirma que “a possibilidade de anunciar
em revistas segmentadas, falar a lingua do consumidor, demonstrar uma
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visdo de mundo similar a dele ¢ excelente para a marca e para sua rela-
¢do com o seu publico”. E classico o conceito de que, conforme afirma
Sampaio (2003, p.100), “as revistas diferem muito seu contetudo, algumas
sendo mais voltadas para o lazer e entretenimento, outras para a informa-
¢ao”.

Esta analise tragou o perfil conceitual da revista Vitrine Concept
a fim de verificar sua linguagem. Vitrine Concept foi langada em dezem-
bro de 2014, e idealizada por Silvana dos Santos Cossi e Adilson Angelo
Cossi. A sede da revista ¢ em Umuarama/PR. Sua distribuigdo ¢ gratuita
atingindo mais de dez cidades da regido, segundo informaram seus pro-
dutores. A revista também ¢é veiculada na versdo online. A tiragem ¢ de
trés mil exemplares, com periodicidade trimestral.

Em relagdo a origem do nome da revista, seus proprietarios de-
fendem que produtos se valorizam quando estdo em uma vitrine. Dessa
forma, o contetido veiculado na revista ganha destaque, sendo esta uma
forma de valorizar também os anunciantes. A revista Vitrine Concept ndo
apresenta um segmento especifico, mas sim um espago de apresentacao e
exposicao para segmentos variados de mercado.

Esse posicionamento fica comprovado nos espagos publicitarios,
cujos anuncios sao dos mais variados setores mercadologicos e profissio-
nais. S80 anunciados produtos, marcas, servicos, dicas, ideias, eventos de
empresas locais e regionais. Segundo os produtores da revista, seguiram
sugestdo do Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
- SEBRAE, a de ndo segmentar a revista, a fim de ampliar a abrangéncia
de anunciantes.

Os antincios nao seguem ordenados por setores (produtos e ser-
vicos), estdo dispostos de forma aleatoria para assim fugir do estereo6tipo
de catalogo. A diagramagdo e impressdo sdo servigos terceirizados, reali-
zados por empresas locais. Em relagdo a capa, ¢ uma marca conceitual da
revista apresentar apenas imagens de pessoas, dispensando assim fotos de
produtos ou fachadas de empresas.

3 ANUNCIOS PUBLICITARIOS IMPRESSOS: O DISCURSO EM
ANALISE

Tanto a Linguistica quanto a Semidtica s@o ciéncias relativamen-
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te novas, tendo suas bases langcadas com estudos mais aprofundados no
final do século XIX e comeco do século XX. Santaella (1983, p. 15) defi-
ne semiotica como “a ciéncia que tem por objeto de investigagao todas as
linguagens possiveis, ou seja, que tem por objetivo o exame dos modos de
constituicdo de todo e qualquer fendmeno como fenomeno de produgio
de significagdo e de sentido”. Ja a Linguistica € a ci€ncia que tem por ob-
jeto o estudo da linguagem humana, ou seja, o estudo das linguas.

Por outro lado, Bechara (2009, p. 30) explica que “a realidade
concreta da linguagem € o ato linguistico, quer dizer, ¢ cada unidade de
comunicacdo da linguagem humana, seja uma palavra ou uma frase”.
Como se vé, a Semidtica ¢é a ciéncia de todas as linguagens, enquanto que
a Linguistica se ocupa de um dos bracos da linguagem, a verbal.

Fundamentando-se nessas duas bases teoricas, este estudo anali-
sou elementos linguisticos e visuais dos antincios Escola Satélite, Jamel,
Dr. Thiago Iria e Casa Toesca.

3.1 SIGNOS ICONICOS: OS ASPECTOS QUALITATIVOS DO
OBJETO REPRESENTADO

Anuncio € uma pega publicitaria veiculada pela imprensa escrita.
E constituido tanto por codigos linguisticos (titulo, texto e slogan), como
também por codigos visuais (morfologico, cromatico, fotografico e tipo-
grafico). A relagdo entre esses diferentes codigos resultam em reforgos
persuasivos, conforme explica Carrascoza (1999, p.18).

Todos os elementos que compdem um anuncio sdo Signos. Para
Peirce (2003, p. 74), signo € “qualquer coisa que conduz a outra coisa”,
ou seja, signo € uma representacao, e aquilo que o signo esta apto a repre-
sentar ¢ chamado de Objeto do signo. Portanto, a relagdo de representa-
¢do que se estabelece nesse processo forma uma relagao triadica: Signo,
Objeto e Interpretante, seja em qualquer forma de comunicacdo. Os dois
anuncios que se seguem ¢ uma demonstracao dessa dindmica da lingua-
gem nos processos de comunicagdo publicitaria.

3.1.1 SIGNOS ICONICOS NO ANUNCIO ESCOLA SATELITE

Foi realizada uma analise considerando os signos presentes no
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anuncio da Escola Satélite, veiculado na revista Territorio Feminino,
pagina 78, na edicdo de lancamento, de junho de 2014. Essa revista ¢
produzida em Umuarama/PR, e seu contetido focaliza temas e assuntos
relacionados ao universo da mulher.

Sobre o antincio analisado, ele ocupa uma pagina inteira do lado
esquerdo da revista. O anunciante ¢ uma escola que atende do bergario ao
Ensino Fundamental I e II.

Fua Desembargador Munhoz de Msllo, 3591
Umuarama - Pr {44) 3622-2673

i A ("\, Escola
o E ‘Satélite
B
&

Fonte: Revista Territorio Feminino.

Ha presentes no anuncio signos verbais e ndo verbais. Santaella
(2004, p. 8) define signo como “qualquer coisa de qualquer espécie que
representa uma outra coisa que produz um efeito interpretativo em uma
mente real”. Dessa forma, sdo signos tanto as palavras do texto quanto as
imagens, a fotografia de um garoto e os desenhos figurativos.

O texto verbal que intitula o anuincio esta dentro de um baldo de
linhas curvas assemelhando-se a uma nuvem e ponta direcional com bo-
linhas, o que representa “alguém pensando”, como aquelas das historias
em quadrinhos. Uma das palavras da frase que forma o titulo foi substitui-
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da pelo desenho de um coragdo na cor vermelha. Esse coragdo € um signo
que esta no lugar do verbo “amar”. O leitor do anuincio traduzira a frase
como: Vocé aprende melhor onde “ama” estudar!

Além do signo do coragdo, ha outros desenhos figurativos. A tex-
tura visual de fundo do antincio é quadriculada, o que se assemelha com
uma folha do caderno de aritmética. Ha também imagens que se asseme-
lham com objetos escolares utilizados em aula, como: réguas, lapis, cane-
ta, caderno, mochila, globo do mapa-mundi, lupa, capelo, notas musicais,
formulas e calculos matematicos, letras do alfabeto, maca, entre outros.
A representagdo que se estabelece quanto ao significado de cada uma das
imagens, fica no nivel das aparéncias.

Santaella (2000, p. 120) explica que essas representagdes sdo
“qualidades, tal como aparecem, nas sugestdes de similaridade que des-
pertam”. Por isso, esses signos da forma como se apresentam, imagens
figurativas, sdo signos iconicos. Conforme reitera a autora, “sdo as qua-
lidades primeiras — forma, cor, textura, volume, movimento etc. — que
entram em relagdes de similaridade e comparagao, tratando-se, portanto,
de similaridades na aparéncia”. (SANTAELLA, 2000, p. 120).

Todas essas formas sdo entendidas porque o leitor é capaz de
estabelecer a relacdo entre aquilo que ele visualiza com aquele objeto
real que ele conhece, pois a imagem se parece, em alguma medida, com o
objeto que ela esta representando.

O anuncio da Escola Satélite, uma institui¢do de ensino local,
veiculado em uma revista impressa local, apresenta em sua composigao
grafica e textual signos proeminentemente iconicos. O icone para funcio-
nar como signo depende das relagdes de similaridade, ou seja, a compa-
racdo que se faz pela aparéncia, que o leitor da revista estabelece com o
contetido que ele visualiza.

A construcao discursiva que se molda no antncio Escola Satélite
¢ resultante da composi¢cdo de todos os elementos figurativos (signos)
presentes no anuncio que estio aptos a gerar na mente do leitor essa iden-
tificacdo, a de olhar para a figura e reconhecer nela um objeto usual do
universo escolar.
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3.1.2 SIGNOS ICONICOS NO ANUNCIO DE UM PROFISSIONAL
DA CIRURGIA PLASTICA

No anuncio de pagina dupla veiculado na revista Vitrine Concept,
da edigdo de langamento, maio de 2015, paginas 28 e 29, analisou-se os
aspectos discursivos em relacdo a forma e ao conteudo, estes resultantes
da combinagdo de signos verbais (as palavras) e signos visuais (as ima-
gens).

A pagina da esquerda apresenta uma imagem formada pelo retra-
to de nove rostos de mulheres e a seguinte frase na parte superior: “Elas
ja comentaram sobre as mudancas externas...”; ¢ a da direita, a imagem
de um ponto-de-interrogacdo com a frase “Em breve vamos perguntar
sobre as mudangas internas”, também na parte superior da pagina. Tanto
a imagem dos rostos das mulheres quanto a do ponto-de-interrogacdo sdo
esbogos preenchidos por signos linguisticos, ou seja, palavras. A ima-
gem dos rostos sdo os proprios depoimentos dessas mulheres em relagéo
a marca anunciada, e a do ponto-de-interrogagdo, por inimeros pontos-
-de-interrogagdo. O que se tem nessa constituigdo discursiva do antincio
sd0 signos iconicos, uma forma de trazer aspectos qualitativos do objeto
representando: as pacientes e uma indagagéo.

Figura 2: Anuncio Dr. Thiago Iria
I
:

| Em breve vamos perguntar

| sobre as mudancas internas.

www.facebook.com/drthiagoiria

(" Dr. Thingo Iria

Fonte:Vitrine Concept, maio 2015, p. 28.
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Figura 3: Anuncio Dr. Thiago Iria

Elas ja comentaram sobre
| as mudancas externas...

que 16 foi escrito em:
www.drthiagoiria.com br/depoimentos

contato@ drthiagoiria.com.br

Fonte: Vitrine Concept, maio 2015, p. 29.

A construcdo desse anuncio ¢ formada por dois tipos de codigos:
o verbal (texto) e outro ndo verbal (imagens). As imagens também sio
constituidas por elementos verbais. Esses elementos conferem formas
as imagens, rosto de mulheres e o ponto-de-interrogacdo. Por isso dizer
que tanto as palavras quanto as imagens sdo signos iconicos. Conforme
explica Santaella (2000, p. 111), o signo iconico se apresenta como sig-
no porque “vem regido por relacdes de comparagdo e cuja referéncia ao
objeto se da por semelhanga”. Isso fica demonstrado nos contornos dos
textos dos depoimentos que apresentam formas que se assemelham a ros-
tos femininos.

O anuncio faz um convite ao leitor para acessar as plataformas
digitais da marca, e a imagem apta a representar isso ¢ o ponto-de-in-
terrogagdo. Trata-se de algo ainda a ser respondido. Com relagdo a cor,
pode-se perceber o emprego de cores fortes, quentes e vibrantes, hd uma
predominancia do vermelho. Farina (1990, p.102) afirma que “as cores
quentes parecem nos dar uma sensagdo de proximidade, calor, densidade,
opacidade, secura, além de serem estimulantes”. A cor vermelha é um
signo icdnico, que ¢ uma qualidade apta a representar a paixao.

Esses elementos verbo-visuais (textos escritos e imagens) que
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formam retratos de faces femininas e o ponto-de-interrogacao sdo signos
icOnicos porque carregam aspectos qualitativos do objeto representado.
O contorno dos rostos representam as pacientes do profissional anuncian-
te com seus referidos depoimentos, e o ponto-de-interrogagdo represen-
tando algo a ser buscado, que neste caso sera encontrado no acesso as
plataformas digitais. Este antncio, portanto, em relagdo ao seu aspecto
discursivo, foi predominantemente construido por signos iconicos.

3.2 ASPECTOS LINGUISTICOS E SEMIOTICOS NO ANUNCIO
JAMEL

Realizou-se uma analise considerando os elementos signicos,
sendo estes as palavras e as imagens, presentes no anuncio publicitario
do produto Jamel, veiculado na revista E Rodeio, n. 47 de 2017. Idealiza-
da por José Lobo e Joel Guedes, a revista foi langada em 10 de marco de
2010. Com sede na cidade de Umuarama, sua veiculagdo, segundo seus
produtores, tem um grande alcance. Sao em média sete mil exemplares
a cada edicdo (bimensal) que sdo distribuidos nos eventos de rodeio de
diversas partes do pais, eventos estes também divulgados nessa revista.
Os temas que compdem seu contetudo sdo referentes ao universo country.

O antincio analisado ocupa a pagina inteira do lado direito dessa
revista. Nele ha presentes elementos verbais e imagens fotograficas. O
texto verbal foi disposto no canto superior da parte lateral da esquerda da
pagina. Seu conteudo foi distribuido em quatro linhas, no formato estrofe
de um poema. Essa estrofe estd emoldurada por duas linhas horizontais
paralelas, superior e inferior, com a mesma extensdo das frases do texto.
E para finalizar segue abaixo a ultima frase que se destaca em relag@o as
outras por apresentar letras em tamanho maior.

O texto é: “Country meu estilo, / Rodeio minha paixdo, / Te-
nho sertanejo no peito / E a viola no corag@o. / Té na hora!”. Ha outros
elementos verbais nesse texto que sdo aqueles que estdo no adesivo da
viola, no rétulo do produto anunciado, no nome da marca e na clausula
de adverténcia.

Quanto aos elementos fotograficos, tem-se no cenario em segun-
do plano cordas, palhas, um chapéu e uma viola; e se projetando no pri-
meiro plano esta o produto anunciado, a garrafa de cachaca Jamel e outra
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imagem sobreposta que ¢ um copo de caipirinha de limao.

Figura 4: Anuncio Jamel.

|
|

Fonte: Revista E Rodeio.

Partindo para a analise, considerando os aspectos linguisticos e
semioticos, inicialmente, em relagdo aos aspectos linguisticos, verifica-se
que o texto apresenta uma estrofe de quatro versos, sendo que no segundo
e quarto versos ha presenga de rima pobre (paixdo / coracdo). Bechara
(2009, p. 640) define rima como sendo “a igualdade ou semelhanca de
sons pertencentes ao fim das palavras, a partir de sua ultima vogal tonica”.
Também, constam trés figuras de linguagem na composi¢do da estrofe.

No primeiro e segundo versos, verifica-se a elipse, ou seja, ha
omissdo de um termo na sentenga, neste caso foi omitido o verbo “é”.
Outra figura é o hipérbato ou inversdao que, segundo Cegalla (2000, p.
576), ¢ a alteragdo da ordem dos termos da frase. A inversdo ocorre nos
dois primeiros versos, com as palavras “Country” e “Rodeio”, visto que
na ordem direta estariam no final do verso. A terceira figura de linguagem
¢ a metafora, que ocorre no terceiro e quarto versos.

As expressoes “sertanejo no peito” e “viola no coragdo” sdo me-
taforicas, pois representam por analogia o sentimento “amor”. Andrade e
Medeiros (2000, p. 287) se reportam a Aristoteles, “a metafora consiste
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no transportar para uma coisa o nome de outra [...] por analogia”. Em se
tratando da frase que finaliza o texto, “Ta na hora”, ela expressa de forma
implicita, ou subentendida, o convite ao consumo da bebida.

Considerando o estilo discursivo, o texto verbal expressa a sono-
ridade e a cadéncia dos discursos falados por locutores de rodeio, os ver-
sos rimados. Ainda considerando os elementos verbais, ha neste antncio
o aviso de “Aprecie com moderagdo.” e “Venda proibida para menores
de 18 anos.”, pautado na resolugdo N° 01./08, do Conselho Nacional de
Auto-regulamentacéo Publicitario (BRASIL - CONAR), que permite a
veiculagdo do anuncio em qualquer meio de comunicagdo, contanto que
apresente a clausula de adverténcia.

Partindo para o segundo aspecto da analise, o semiético, este es-
tudo impde um olhar sobre a representacdo dos signos presentes no antin-
cio. Para Pierce (2003), signo ¢ tudo aquilo que se relaciona com uma se-
gunda coisa, ou seja, seu objeto a partir de uma qualidade vista através de
seu interpretante. Em outras palavras, signo ¢ uma representagao, ¢ uma
coisa que esta no lugar de outra. Logo, pode-se afirmar que os elementos
textuais e fotograficos sdo signos, e pelo seu potencial representativo con-
ferem significado para o anuncio publicitario.

Todos os objetos que compdem o cenario do anincio sdo repre-
sentacdes icOnicas, isto é, chapéu, viola, corda e palha, sdo signos que
representam o universo country. Sobre o produto anunciado, a imagem
fotografica de uma garrafa da cachaca Jamel e um copo de caipirinha
também sdo signos que, no conjunto visual em que estdo, eles passam a
estabelecer uma representagdo do conceito country.

Nesta analise contata-se que o segmento da revista £ Rodeio
(2017) é o portal de comunicacdo relacionado aos aspectos country,
criando assim seu posicionamento de comunicacdo. A respeito do anin-
cio analisado, verifica-se a coeréncia discursiva do antincio com a lin-
guagem que o proprio veiculo de comunicagao tende a expressar. O foco
discursivo do anuncio vai ao encontro da proposta da revista, que ¢ a
divulgacdo dos eventos country.

Educere - Revista da Educagao, v. 19, n. 2, p. 363-391, jul./dez. 2019 ISSN 1982-1123



NASCIMENTO, S. M. M. do. et al. 383

3.3 ASPECTOS INTERATIVOS NA DINAMICA DO ANUNCIO
CASA TOESCA

O meio de comunicagdo revista, em especial no cenario regional,
vem adaptando a sua linguagem para atender as necessidades dos con-
sumidores ¢ anunciantes que dessa midia se utilizam. Essa evolugdo na
forma de se comunicar faz com que as paginas das revistas fiquem cada
vez mais criativas, e as marcas anunciadas ganhem visibilidade. Ha uma
busca de interagdo entre revista e leitor para causar uma sensagao dife-
renciada. Visando entender o mecanismo discursivo que essas mensagens
produzem, analisou-se os aspectos interativos da linguagem presentes no
antncio Casa Toesca. Essa ¢ uma empresa umuaramense que atua no seg-
mento alimenticio.

O anuncio analisado foi veiculado em pagina dupla na revista
Kids Mais, n° 33, p. 91-92, 2018. Esta é uma revista produzida na cidade
de Umuarama/PR. Seguem duas imagens do antincio, ¢ a figura 5 ¢ a de-
monstracdo do aspecto interativo que sera apontado na analise.

Figura 5: Antincio Casa Toesca

Fonte: Kids Mais.

ISSN 1982-1123 Educere - Revista da Educag@o, v. 19, n. 2, p. 363-391, jul./dez. 2019



384 As interfaces do meio de...

Figura 6: Aspecto interativo

| .

Fonte: Kids Mais, p. 92.

As bases conceituais da analise se fundamentam nos aspectos da
linguagem que tratam de dois elementos dos componentes do processo
de comunicagdo: o emissor e o receptor na sua interatividade. A acepgdo
da palavra interag@o, conforme dicionario, ¢ “acdo reciproca, mitua”, ou
seja, ¢ uma troca de informagoes, de agdes, ou de outras atividades. (SIL-
VEIRA, 2007, p. 442).

O anuncio Casa apresenta essa caracteristica discursiva, a de
propor ao leitor a interatividade. Ocupando duas paginas inteiras, lado a
lado, uma textura amadeirada azul preenche todo o campo de fundo das
paginas, possibilitando fazer uma associagdo a cor do mar e a madeira do
barco, ja que o principal produto desse anunciante sdo os peixes.

Segundo Carrascoza (2006, p. 15), a associagdo de ideias con-
siste numa forma de raciocinio em que uma ideia ¢ ligada, mesclada ou
amalgamada a outra. Do lado esquerdo ha uma tabua, em um angulo de
45°, com uma posta de peixe, e outros ingredientes culinarios dispostos
em todo o amadeirado azul.

Na pagina da direita, na parte superior, esta escrito “sabor/qua-
lidade”. Logo abaixo do centro, ha um aplique de uma janela fechada, a
direta desta, a logomarca. Sobre o aplique da janela, esta escrita a frase
“Olhe o que preparamos para vocé!”. O leitor s6 ira descobrir do que se
trata abrindo-a. Ao abrir, é possivel ver varios ingredientes culinarios.
Do lado direito da janela, ha uma parte destacavel, um convite para que
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o leitor destaque e leve ao estabelecimento para trocar por um brinde nao
mencionado.

De forma estratégica, além de fazer o leitor interagir com o antn-
cio, estimula-o a ir até o local, uma forma de promover a marca. Campos
e Valle (2004, p. 47) afirmam que propagandas que chamam o leitor para
a interacdo conseguem uma melhor assimilacdo, persuasao e fixagao das
mensagens publicitarias.

O anuncio analisado apresenta um alto nivel de interatividade
com o leitor, em relagdo ao seu aspecto discursivo. Anincios com essas
caracteristicas podem gerar no receptor da mensagem uma sensagao que
ndo ¢ gerada em uma propaganda estatica veiculada em uma midia im-
pressa. A interatividade promove um impacto na mente do leitor, ja que
traz o leitor para o jogo discursivo. Dessa forma, ha uma melhor fixagao
da marca, visto que estimula mais sentidos além da vis@o. Os discursos
publicitarios interativos fazem o leitor participar dos mesmos dependen-
do dele para alguma agdo, o que torna o leitor ndo apenas um receptor
passivo e sim um receptor (inter)ativo.

4 ATRAMA DA LINGUAGEM NA CONSTRUCAO DISCURSIVA

Na vertente semiotica peirceana, uma teoria de todas as lingua-
gens, tudo ¢ linguagem. Sendo assim, tudo ¢ signo. Linguagem e signo,
para Peirce (2003), sdo sindnimos.

O termo linguagem se estende aos sistemas aparen-
temente inumanos como as linguagens binarias de
que as maquinas se utilizam para comunicar entre si
e com os homens (a linguagem do computador, por
exemplo), até tudo que, na natureza, fala a0 homem
e ¢ sentido como linguagem. (SANTAELLA, 1999,

p.13)

O signo ¢ uma coisa que representa outra coisa: seu
objeto. [...] o signo s6 pode representar seu objeto
para um intérprete, e porque representa seu objeto,
produz na mente desse intérprete alguma outra coisa
(um signo ou quase-signo) que também esta relacio-
nado ao objeto ndo diretamente, nas pela mediagao.
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(SANTAELLA, 1999, p. 58)

Por signo e linguagem entende-se tudo que, de alguma forma ou
de alguma maneira, apresenta-se com um potencial minimo que seja apto
a significar algo. Nesse contexto das linguagens, pela sua plasticidade,
elas se corporificam no meio, isto ¢, a linguagem ganha corpo (forma) de
acordo com o meio no qual ela é veiculada.

Neste estudo, a linguagem ¢ todo processo signico (dos linguis-
ticos aos semioticos), que sao as palavras, nas suas mais variadas formas
e formatos de se apresentarem nas paginas, € as imagens que compdem
conjuntamente o discurso construindo significados; e o meio ¢ a revista.
Vale destacar que, para a semidtica, ambos, linguagem e meio, operam
como representagdes, por isso sdo processos signicos. O meio, mesmo
tratando-se de algo fisico, que é um o canal de comunicagdo, ainda assim
esse canal ¢ uma linguagem, ¢ um conjunto de signos aptos a representar,
em alguma medida, todo o contexto que ele, o meio, carrega consigo.
A construgdo e articulagdo de elementos que compdem a mensagem re-
velam como a linguagem significam as coisas, conforme apontados nas
analises da construcdo discursivas das revistas e aniincios.

Diante da analise dos aspectos da linguagem das revista como
meio, como um veiculo de comunicacao regional, verifica-se se que no
caso da revista Viajar é preciso, a imagem dos turistas protagonizando o
cenario da viagem expressa um depoimento que atua como um discurso
publicitario testemunhal. Um tipo de discurso validado por um sujeito
que atesta a sua experiéncia.

A revista Radar Umuarama, assim como a anterior, ¢ um espago
para a comunicagdo e a publicidade local. No entanto, seu posicionamen-
to se distingue, por exemplo da Viajar ¢ preciso que esta direcionada
potencialmente para o segmento de turismo, e também das demais anali-
sadas, pela razdo de que, enquanto as outras tém um segmento especifico
(satde, lazer, design de interior, engenharia e arquitetura), a revista Radar
Umuarama se revela com outra especificidade, a de ser uma revista de
variedades, abrangendo varios segmentos de mercado.

Em relagdo a Revista Lar, ela é, na cidade de Cianorte/PR, exclu-
siva no segmento adotado: engenharia, arquitetura, design de interiores
e lifestyle. E um veiculo de comunicagdo cujo segmento de comunica-
¢do favorece a divulgacdo de uma ampla parte do mercado empresarial
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da cidade de Cianorte/PR e regido. Além dos antincios, contém matérias
informativas sobre a area de referéncia. Trata-se de um meio de comuni-
cacdo que constroi seu discurso concentrando-se nos temas de sua area
de segmentacao.

Diferente na sua dinamica discursiva em relagdo a revista Lar, a
revista Vitrine Concept, por ndo segmentar seu publico-alvo, seu conteu-
do publicitario ¢ bastante variado. Ultrapassando cem paginas a cada edi-
¢do, quase que em sua totalidade, elas sdo anuncios publicitarios, em dife-
rentes formatos discursivos, € com abrangéncia de um amplo universo de
anunciantes de variados segmentos, sendo eles Kids; Casa e Decoragao;
Mulher; Gastronomia; e Satde. Considerando os aspectos da linguagem,
conclui-se que a revista Vitrine Concept revela um posicionamento no
mercado umuaramense de comunicagdo como uma vitrine publicitaria.

Sendo essas revistas um palco para a comunicacdo local e regio-
nal, em especial a publicitaria, sdo suas capas um convite ao leitor para
percorrer cada uma de suas paginas. Pois € neste instante, ao ser atraido
pelo espetaculo que uma capa de revista é capaz de produzir, que o lei-
tor inicia sua experiéncia: a de estar diante da interface com o sujeito
produtor, quem constréi o discurso. O primeiro vinculo ja se estabelece
quando o leitor visualiza a capa da revista, como foi detalhado na analise
das capas da revista Territorio Feminino. Este é o ponto de partida de
um caminho a percorrer, uma sequéncia de paginas que, em sua maioria
, s30 de anuncios, uma caracteristica muito comum das revista impressas
regionais.

Em relag@o aos anuncios analisados, Escola Satélite, Jamel, Dr.
Thiago Iria e Casa Toesca, em se tratando da construcéo discursiva e das
formas de expressdo na dindmica de comunica¢do da midia impressa
“revista”, a variedade de signos que compde a mensagem (combinagao
texto e imagem) pode-se revelar apta a despertar interesse por parte do
interlocutor, o leitor. As mensagens podem resultar com mais ou com me-
nos eficacia comunicativa, dependendo do mecanismo discursivo nelas
presentes.

A trama da linguagem ¢ tecida pelos elementos verbais e visuais
que sdo construcdes discursivas resultantes da dindmica dos signos ico-
nicos e também por aqueles convidam a interagdo. Os anuncios revelam
esse potencial de se fazerem significar para além do signos verbais, ou
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seja, sao mensagens cuja linguagem foi enriquecida por signos que am-
pliam seu universo de significag@o, uma caracteristica do signo iconico,
aquele que carrega uma qualidade do objeto que ele representa.

O meio e sua linguagem sdo partes indissociaveis. A linguagem
opera no meio. O meio confere corpo a linguagem. Portanto, a linguagem
que desenha o discurso das revistas produzidas em Umuarama e regido
sd0 signos que s6 constroem e se revelam no meio em que estdo sendo
veiculado. O discurso aqui em discuss@o configura-se no meio revista,
mais especificamente em revista regional.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Com o proposito de analisar a dinamica discursiva do meio de
comunicacdo impresso Revista, foram analisadas cinco revistas produ-
zidas em Umuarama-PR e regido, no periodo de 2010 a 2018, e também
quatro anuncios publicitarios. O foco de analise centrou-se na linguagem
(aspectos linguisticos e semioticos) e as interfaces desse meio de comu-
nica¢ao com o sujeito produtor. O resultado dessa analise aponta aspectos
da linguagem tanto do ponto de vista de suas caracteristicas como meio
impresso de comunicagdo regional quanto de seus processos discursivos.

Em se tratando das caracteristicas do meio, analisando como uma
producdo dessa natureza se apresenta no conjunto de seu contexto de co-
munica¢do, pdde-se reconhecer que, independente do segmento em que
se posicionam, as revistas analisadas expressam, com proeminéncia, um
amplo cenario publicitario local. Pois sdo um suporte de divulgagdo de
marcas, produtos e servicos, presentes ¢ oferecidos, nas cidades em que
esse meio ¢ produzido.

E neste ponto, portanto, por meio de analise dos processos dis-
cursivos das revistas produzidas em Umuarama/PR e regido, que o resul-
tado desta pesquisa revela a inter-relacdo do territorio dos meios e modos
de produgio frente as interfaces dos meios com o sujeito produtor. E a
relacdo que se estabelece entre quem produz (o codificador, o emissor)
e quem recebe (o decodificador, o receptor) mediada pela producado (a
mensagem). E nesse processo signico, a construgdo de representacio, que
confere as revistas produzidas na regido uma caracteristica de comunica-
cdo que lhe ¢ propria, a possibilidade do estreito didlogo com o interlo-

Educere - Revista da Educagao, v. 19, n. 2, p. 363-391, jul./dez. 2019 ISSN 1982-1123



NASCIMENTO, S. M. M. do. et al. 389

cutor.

Desde suas primeiras produgdes em 1996 ao crescente nimero
de novos langamentos, essa relagdo que vem se estabelecendo de longa
data entre esse meio de comunicagao e seus leitores ainda se revela forte.
Mesmo as revistas langadas com um historico de curta permanéncia de
veiculagdo no mercado umuaramense se somadas aquelas que se mantém
com o seu rigor de circulagdo, sdo elas o retrato do que é a comunicagao
impressa regional.
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